Raciocinio basico, em tempo onde a chamada era digital € capaz de alastrar informacoes,
sejam elas veridicas ou ndo, manter a populagao ciente dos fatos, das agdes e realizagdes
é tao importante quanto a execugdo das mesmas. Nunca foi tdo importante o ato de
comunicar. Vivenciamos este novo tempo de muitas incertezas, onde o papel da
comunicagdo certamente fara a diferenca na vida das pessoas. E direito do povo obter
informagdes e dever dos governos zelar pela boa imagem da instituigdo publica. Para isso
€ necessario elaborar de maneira competente, um planejamento estratégico de
comunicagao institucional, a fim de que a comunicagdo clara e eficiente se traduza
diariamente nas esferas publicas. Com base em nesse contexto a presente proposta visa
o atendimento personalizado, por meio do estudo das caracteristicas e tendéncias
especificas da area de atuagao de cada um dos setores da administragao publica, bem
como 0s municipes com os quais elas interagem, que também sdo distintos, embora
residam no mesmo municipio, afinal estamos falando de culturas na area urbana e rural.
Descobrindo, em conjunto com os departamentos da prefeitura, os problemas, caréncias e
oportunidades de comunicacéo, estabelecendo estratégias e taticas capazes de soluciona-
los com eficiéncia, nos comprometemos em aplicar os recursos de forma transparente e
com a melhor relagdo custo-beneficio. Afinal, estamos em tempos onde o mundo ndo &
mais 0 mesmo. Estamos a cada dia nos reinventando, buscando solugdes, sempre
promover gestdes eficientes e que proporcionem qualidade de vida as pessoas. Diante do
exposto, este plano de comunicacao publicitaria considera essencial a aplicagdo de uma
campanha moderna e eficaz pois, o objetivo € acender a satisfagdo de morar em um
municipio repleto de opg¢des, mas que acima de tudo prima pela saude e vida de seus
cidadaos e que vai ao encontro de um governo que busca a cada momento estar sempre
atualizado, e junto com a comunidade. Um governo que almeja novos tempos para o
desenvolvimento do municipio e ja demonstra por meio de a¢des diarias, essas mudancas
na pratica. Diante deste desafio, foi elaborada uma campanha que mostra como os servigos
do setor da saude impactam na vida dos municipes de Flor do Sertdo, valorizando os
profissionais do setor, mostrando seus potenciais, e destacando o trabalho realizado pelo
poder publico municipal que busca dia a dia proporcionar mais qualidade de vida a sua
populacgdo. E indiscutivel a capacidade de seu povo, da garra e determinagcdo de seus
empreendedores rurais e urbanos, que buscam incansavelmente o desenvolvimento da
comunidade através de investimentos importantes para o crescimento de Flor do Sertao,
mas para isso, a saude e a base de todo e qualquer desenvolvimento, afinal, o melhor
investimento € o compromisso com a vida de cada cidad3o.



Estratégia de comunicac¢ao publicitaria, de acordo com os apontamentos apresentados no
briefing, a agéncia desenvolvera estratégias, a¢bes, materiais de comunicacdo e
publicidade com base na definicdo de alguns objetivos, dentre eles a imagem de um
municipio administrado por um governo sério, realizador, que planeja as a¢des voltadas ao
bem estar das pessoas, que prioriza além de muitos setores, a salude e o bem estar de sua
comunidade. Almeja construir um municipio cada vez mais referéncia no progresso, saude,
desenvolvimento e qualidade de vida. Durante os ultimos anos, Flor do Sertdao tem se
tornado destaque nos cenarios nacional e estadual, como referéncia na saude publica,
através de prémios como, classificagées no VI Encontro Estadual de Salude da Familia e
Encontro Regional Quafisus Redes, Avaliacdo de Atencdo Basica em Santa Catarina,
dentre municipios com até 10 mil habitantes; Melhores Praticas em Saulde Bucal; V
Encontro Estadual de Saude da Familia na Avaliagdo de Gestao Municipal da Atencao
Basica em Santa Catarina; Reconhecimento da Atencdo Primaria a Saude (APS) Pelo
Ministério da Saude; 22 Mostra Catarinense "Aqui tem SUS". Flor do Sertao esta entre os
50 municipios do pais que melhor investe o dinheiro publico por habitante; Também foi
escolhido para 3 Mostra Catarinense “Aqui tem SUS”, que selecionou os melhores projetos
do Estado em ateng@o primaria na area da saude. Previamente, dentre os 295 municipios
catarinense, foram inscritos 174 projetos, dos quais 40 foram selecionados para a Mostra,
sendo um deles de Flor do Sertdo: “Servidor 360°, Corpo e Mente Saudaveis”. O projeto foi
selecionado entre os 20 melhores do Estado e foi apresentado na 172 Mostra Brasil Aqui
Tem SUS, no 36° Congresso Nacional de Secretarias Municipais de Salde, realizado em
Campo Grande — MS; Na area de ac¢bes preventivas, mais um trabalho desenvolvido pelo
municipio de Flor do Sertao vai servir de exemplo no Estado. As agdes desenvolvidas na
Academia Municipal da Saude renderam ao municipio o convite por parte da Secretaria
Estadual da Salde para que apresente a experiéncia bem sucedida durante o Telessaude,
um programa de teleconferéncia que promove atualizagdo profissional, bem como
apresenta para todo o territério nacional acbes de salde com troca de experiéncias
exitosas. Como podemos perceber, sdo varios os reconhecimentos que comprovam a boa
gestdo, em especial na pasta da satde. O conceito acima referido, pode ser resumido por
meio da campanha “Nossa saude em primeiro lugar”, com o tema, “o0 melhor investimento
€ 0 compromisso com a vida". Denominando o projeto de comunicac¢do e publicidade que
guiara as estratégias, agdoes, materiais publicitarios e de divulgacdo da Administragcdo
Municipal. A campanha proposta faz uma analogia entre os prémios conquistados, bem
como, o objetivo do governo municipal em priorizar a satde para atender os demais
segmentos com a capacidade de um povo sadio e feliz. Apresenta palavras chaves que
chamam a atencao das pessoas, mostrando que o setor da salde de Flor do Sertdo esta
em primeiro lugar, mas para chegar a este patamar, muitas acdes foram desenvolvidas,
priorizando as pessoas, capacitando os profissionais, melhorando as estruturas fisicas,
contratando especialistas e fazendo tudo com foco na gestdo dos recursos. O nimero um,
de primeiro lugar esta representado em um podium como se fosse um troféu, simbolizando
todos os méritos recebidos em distintos segmentos na area da satide, mas também a
prioridade das agdes. Acrescentamos na publicidade, diversas cenas que remetem ao dia
a dia a populacao sendo bem atendida por profissionais capacitados ao redor do troféu.
Para tal, além do slogan, dentre os principais pontos de estratégias adotadas na publicidade
sugerida, se objetiva a comunicagao direta com cada municipe da cidade e interior, por
meio de textos de linguagem clara e sucinta, que se comunica diretamente com o
interlocutor, sendo ele jovem ou adulto. Para fortalecer ainda mais a identidade da
campanha, usamos a cor azul, que remete a saude. O publico alvo almejado, é
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representado pelas figuras das pessoas, tanto do campo, quanto na cidade. A comunica¢ao
chegara até as pessoas por meios de anuncios em jornais, spot de radio e video em midia
digital além do banner site da prefeitura. Serao contratados dois jornais locais que mesmo
em tempos de crescimento da midia digital, mantém a tradigdo e principalmente a leitura
de um publico formador de opinido, entre empresario, comerciantes, profissionais liberais e
aposentados. Na comunica¢do de radio, usaremos o spot para levar a informacéo até o
interior, onde o alcance das emissoras locais abrange boa parte dos agricultores, sem
deixar de contemplar os moradores da cidade. J4 no campo de midia digital, usaremos o
banner site para mostrar a campanha na plataforma da prefeitura, onde ao acessar a pagina
oficial o municipe ja visualizara o conteudo produzido. Por fim, o video sera postado na
fanpage da prefeitura, plataforma do Facebook, o qual recebera o investimento em

impulsionamento.



Ideia criativa,
Jornal ou Revista: layout de uma pégina - tabloide

Nos ultimos anos, Flor do Sertdo conquistou

diversas premia¢des, mas para chegar a este

patamar, muitas acdes foram desenvolvidas,
priorizando as pessoas.

Entendemos que a salide é a base de todo
e qualquer desenvolvimento, afinal, o melhor
investimento de um gestor € 0 compromisso

com a vida de cada cidadao!

.

FLOR DO SERTAOD “
ESTADO DF SANTA CATARINA 4 ."- - !\
A Secretaria o
Municipal de Saude \: /
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O melhor investimento é o
compromisso com a vida!

Banner sfite: Pagina da prefeitura




Producéo de roteiro video de até um minuto: Roteiro

Hoje estamos aqui para falar de realizagoes com vocé:
Nossa saude esta em primeiro Lugar! E sabe porqué?
Nos ultimos anos, Flor do Sertdao tem se destacado no
cenario nacional e estadual com diversas premiagoes.
Mas, para chegar a este patamar, muitas a¢des foram
desenvolvidas, priorizando as pessoas, capacitando os
profissionais, melhorando as estruturas fisicas,
contratando novos especialistas e fazendo tudo com
foco na gestao eficiente dos recursos publicos.

Aqui, entendemos que a saude & a base de todo e
qualquer desenvolvimento. Um municipio com saude,
tem forgca e coragem para progredir com eficacia em
todas as demais areas. Pois sabemos da garra e
determinagdo de nossa gente. E por isso que
priorizamos o bem estar de nossa comunidade. Afinal,
o melhor investimento de uma gestdo publica é o
compromisso com a vida de cada cidadao! Secretaria
municipal de satde. Municipio de Flor do Sertao.

Apresentador falando sobre as
acdes em frente ao posto de
saude do municipio. Cobre com
fotos de imagens dos prémios
conquistados e conferéncias
onde as equipes participaram.
Cobre com cenas de acbes da
secretaria para diversos publicos
como criancgas, adultos,
mulheres, idosos, na academia
de salde, grupos de idosos,
salas de vacinas, atendimento as
gestantes efc... Mostrar
populacao atuando em diversos
setores da economia.
Volta para a
apresentador.

Abre para uma cena aérea da
cidade e a logo da campanha,
com a assinatura e logo do
municipio.

cena do




Spot ou jingle de 60 segundos: Roteiro

Hoje estamos aqui para falar de realizagdes com vocé:
Nossa saude esta em primeiro Lugar! E sabe porqué?
Nos ultimos anos, Flor do Sertdao tem se destacado no
cenario nacional e estadual com diversas premiacgoes.
Mas, para chegar a este patamar, muitas agées foram
desenvolvidas, priorizando as pessoas, capacitando os
profissionais, melhorando as estruturas fisicas,
contratando novos especialistas e fazendo tudo com
foco na gestado eficiente dos recursos publicos. Aqui,
entendemos que a salde & a base de todo e qualquer
desenvolvimento. Um municipio com saude, tem forca
e coragem para progredir com eficacia em todas as
demais areas. Pois sabemos da garra e determinacao
de nossa gente. E por isso que priorizamos o bem estar
de nossa comunidade. Afinal, o melhor investimento de
uma gestdo publica € o compromisso com a vida de
cada cidaddo! Secretaria Municipal de Salde,
Municipio de Flor do Sertao.

Locutor com voz grave
Assinatura




Estratégia de midia ndo midia, em tempos onde a propaganda esta cada vez mais presente
na vida das pessoas, mas em diferentes meios, planejar e executar boa campanha é
essencial para atingir o resultado esperado. Outro fator que deve ser levando em
consideracdo na estratégia de uma campanha publicitaria € saber economizar a verba
apresentada, escolhendo os meios de comunicagao com maior alcance do publico alvo e
de credibilidade. Neste sentido na presente campanha, foram contemplados dois jornais
impressos, com circulagdo em mais de 20 municipios da regido. Periédicos com longos
anos de circulacdo e tiragem de mais de 3.000 jornais semanais. Sao também,
considerados referéncia no jornalismo tradicional, pois atendem um publico formador de
opiniao, e que ainda preza pagar para consumir conteido com credibilidade. E nossa regiao
sempre foi destaque estadual em empresas deste seguimento. Atendendo aos critérios
especificos deste edital, que contempla alguns veiculos de comunicagao, optamos em
contratar dois periddicos impressos com circulagado regional. Nesse sentido, o investimento
em jornais deve atender a necessidade e atingir um publico especifico, que ainda gosta de
se informar através do impresso. O jornal deve atingir os moradores do centro, empresas,
comércio e prestadores de servigos. Um publico seleto, na faixa de idade de 40 anos acima.
Conforme a ADJORI, Associagdo dos Jornais do Interior de Santa Catarina, os jornais
semanais atingem em média quatro pessoas por periodico, pois, por se tratar de conteudo
semanal, o tempo de leitura é mais duradouro e o periédico perpassa de mao em mdo em
um mesmo local de entrega. Foram escolhidos os dias intercalados de circulagado para
contemplar os leitores de cada veiculo e manter a campanha sempre em evidéncia. Sera
contratado os dois jornais que circulam no municipio de Flor do Sert3o. Jornal Novoeste e
Jornal Gazeta. O radio continua tendo a preferéncia do publico alvo. Embora nos ultimos
anos, o avancgo das redes sociais ocupou parte da fatia do radio, este meio tradicional ainda
leva a comunicagao aos quatro cantos, e possui amplo acesso a populagao local e regional.
Nos planos de comunicagao, serdo contratados cerca de 159 spots de 60 segundos, com
trés emissoras que mais tem audiéncia no municipio. Para distribuicdo do spot foram
adotadas algumas estratégias com o objetivo de massificar a campanha na comunidade de
Flor do Sertdao. Radio Peperi de Sao Miguel do Oeste, Lider FM de Maravilha e Radio Raio
de Luz FM de Guaraciaba. Para as redes sociais do municipio, vamos investir 30 dias em
trafego pago, com veiculagcao do video para as redes sociais. Sera postado no site da
prefeitura o banner site para efetivar ainda mais a campanha para os internautas, assim,
pretendemos atingir o publico alvo moradores do municipio. Confira nas tabelas abaixo a
distribuicdo e custos da campanha:



CUSTO DE PRODUGAO DE AGENCIA

PECAS (QUANTIDADE ) FORMATO TABELA SINAPRO | DESCONTO| VALOR FINAL
JORNAL 1 UMA PAGINA RS 2.735.46 80% RS 547,09
BANNER SITE 1 970px X 250 px RS 1.882.80 80% RS 376,56
ROTEIRO DE VIDEO 1 ROTEIRO R$ 8.566,10 80% R$ 1.713,22
SPOT/TEXTO 1 ROTEIRO RS 2.748 39 80% RS 549 67
DESPESAS GERAIS EM REAIS/VEICULAGCAO
VEICULOS FORMATO VALOR un. | ASERcoes TOTAL
JORNAL NOVOESTE | 26X35 R$ 2.300,00 01 R$ 2.300,00
JORNAL GAZETA 26X35 R$ 2.200,00 01 R$ 2.200,00
RADIO PEPERI 60’ R$ 45,00 53 R$ 2.385,00
RADIO LIDER 60' R$ 42,00 53 R$ 2.226,00
RADIO RAIO DE LUZ 60' R$ 40,00 53 R$ 2.120,00
REDES SOCIAIS TGO R$ 10,00 30 R$ 300,00
FOTOS clik R$ 50,00 04 R$ 200,00
DESPESA AGENCIA RS 3.186.54
TOTAL GERAL RS 14.917,54
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34]5]6|7]8]9[10[11]12[13[14[15]16[17[18[19]20]21]22]23]24| 25| 26]27]28] 2930
MIDIAWUNHO i sislpls|Tlalals(spis|Tlalals|s|pls|Tlalals[s[ols|Tlalal

JORNAL NOVOESTE 26 X 17 1
JORNAL GAZETA 26 X 17 X 1
RADIO PEPERI SPOT 60 2 3|21 2|213 32| 212 |3 Zlay2ld |z 3|2|3|2 53
RADIO LIDER SPOT 60' 2 3282 213 2|121]3 23| 2 3.2 2|3 | &3] 2 53
RADIO 100.5- RAIODELUZ | SPOT 60' 2 3 0 - T o 3 2(2|2 3 Z|3|2 zl 3l sl=]|3]1 2] 53
FACEBOOK E INSTAGRAM PATROCINADO X N1 A L XN 1] A 0 M E N XX ] XL E L k] XX 30
TOTAL 191




Raciocinio basico

Para desenvolver uma campanha de comunicagao que cumpra com os objetivos que
constam no briefing elaborado pelo municipio de Flor do Sertao: “mostrar quais foram os
trabalhos premiados pela secretaria de saude; divulgar para a populagédo qual a importancia
que isso representa para a comunidade; mostrar a importancia que este trabalho realizado
pelo governo municipal traz para o dia a dia das pessoas e exaltar como € importante ter
um governo que se preocupa com a salde de sua comunidade’, precisamos,
primeiramente, pensar em satde no contexto histérico a nivel mundial, nacional, estadual
e municipal, para assim concretizarmos a importancia das acgdes desenvolvidas pelo
municipio ao longo dos anos em favor da saude publica.

Do ponto de vista etimolégico a palavra saude, tanto em portugués, castelhano, francés e
italiano, palavras provenientes do latim, dao a ideia de algo que € inteiro, intacto e integro.
Na realidade, o termo satude contempla muito mais campos e conceitos do que seu proprio
significado, sendo um assunto discutido desde os primérdios da humanidade, estendendo-
se até os dias atuais.

O século XVIIl marca a evolugdo nos estudos epidemiolégicos e a partir deste periodo a
saude passou a contemplar toda uma conjuntura social, econémica, politica e cultural,
segundo o Doutor e Médico especialista em Saude Publica, Moacyr Scliar. Quando a
Revolugao Industrial comegou a se expandir na Europa, os proprietarios das fabricas
perceberam a grande perda de mao de obra causada pelas mas condigoes de higiene tanto
no trabalho como em suas casas, ocasionando diversas doencas, quando, entdo, os
primeiros servicos de assisténcia médica e consequentemente os estudos sobre as
condicdes sanitarias e higiénicas no trabalho foram iniciados. Assim, um periodo de
descobertas e andlises para a histéria da saude foi comegado.

Apesar disso, foi somente apos a Segunda Guerra Mundial, com a criagéo da Organizagéo
das Nagdes Unidas (ONU) e a Organizagdo Mundial da Saude (OMS), que se definiu o
primeiro conceito de saude: “Saude é o estado do mais completo bem-estar fisico, mental
e social e ndo apenas a auséncia de enfermidade”.

Apesar de sofrer algumas criticas na época, o conceito, criado pela OMS, foi um importante
marco para o inicio de todo um processo de implementagao da saude como um direito de
todo o cidadao, nao se tratando somente de sua relagdo da auséncia da doenga, pois a
saude seria algo muito maior do que isso. Assim, a partir de 1977, com o surgimento dos
servicos que prestam cuidados a atencao primaria a saude (APS), implantou-se de vez a
necessidade e o papel do governo e dos estados no campo da saude publica.

No Brasil & a partir da Constituicdo Federal de 1988 que é criado o Sistema Unico de Saude
(SUS), uma reviravolta completa no modo como a saude publica seria tratada no pais,
tornando-se um direito de todos e um dever do Estado. Contudo, foi necessario mais de um
século para perceber e implementar a importancia da saude como direito na vida de todos
os seres humanos.

De acordo com dados de 2020, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
71,5% dos brasileiros, mais de 150 milhdes de pessoas, dependem do Sistema Unico de
Saude (SUS) para todo tipo de tratamento de saude, sendo ele o maior sistema de salude
do mundo atualmente.

Entre 2020 e 2021 o Brasil viveu, e ainda vive, mas em menores proporgdes, de acordo
com pesquisadores da Fundagao Oswaldo Cruz (FioCruz), o maior colapso sanitario e
hospitalar da historia do Brasil, causado pelo virus COVID-19, o Coronavirus. Um desafio
a nivel global que modificou alguns comportamentos na gestdo da saude da populagao.
Uma pesquisa produzida pelo centro de estudos Sociedade, Universidade e Ciéncia (Sou
Ciéncia), da Universidade Federal de Sao Paulo (Unifesp), apontou que antes da
disseminagao do Coronavirus, 40% dos brasileiros atribuiam importancia altissima ao SUS,
ja com a doenga, esse numero foi elevado para 62%. Percebemos através dos dados que
a populagdo vem dando cada vez maior valor aos servigos de saude oferecidos
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gratuitamente pelo SUS.

De acordo com dados de maio de 2022 do Governo de Santa Catarina, em todo o Estado
foram mais de 1 milhdo e 700 mil casos confirmados e aproximadamente 21.700 mortes
causadas pelo virus, estatisticas preocupantes apesar do Estado ter encerrado o periodo
de calamidade publica com a menor taxa de letalidade para a doenga no pais, 1,3% contra
2,2% na média nacional. O fim da calamidade publica muito se deve a ampla vacinagao
contra o Covid-19, que em Santa Catarina ja soma mais de 14 milhdes de doses aplicadas,
dentre primeira, segunda e doses de reforgo.

No Oeste Catarinense foram mais de 95.000 casos e cerca de 1.200 ébitos. Em abril de
2022 foram registrados apenas 66 casos ativos para cada 100 mil habitantes. Entretanto, o
municipio de Flor do Sertdo se destacou mais uma vez em ambito néo sé estadual, como
nacional: foi das Unicas cidades do pais sem registro de mortes por Covid-19 em mais de
dois anos de pandemia, também sendo a Unica do estado, até abril de 2022, conforme
dados divulgados pelo Painel do Coronavirus do portal de noticias NSC Total.

Desde o inicio da pandemia, a Secretaria de Salde de Flor do Sertdo adotou acdes
estratégicas que visaram reduzir o impacto do virus. Dentre as agdes divulgadas: entrega
de uniformes novos e lavados pela Unidade de Saude; contratagao de mais um médico
para equipe de combate ao virus; monitoramento efetivo dos casos ativos ou mesmo
suspeitos; e intensificacdo no quesito conscientizagao, usando de todos os meios de
comunicagdo ao alcance da administragao para que o uso de mascaras, alcool em gel e
distanciamento social fosse cumprido a risca.

Para os municipes de Flor do Sertdo, a noticia de destaque nado € novidade, ja que o
municipio de pouco mais de 1.500 habitantes vem ganhando prémios e reconhecimentos
por seu trabalho principalmente na area da saude ha varios anos, um reflexo que se
mostrou presente e efetivo no controle da pandemia. Conforme noticias divulgadas no site
da Prefeitura, em 2020 o municipio ganhou, em Brasilia, o certificado por bom desempenho
obtido nos cuidados preventivos basicos em saude, pelos recursos do Programa Previne
Brasil. No mesmo ano o projeto “Servidor 360°, Corpo e Mente Saudaveis” foi escolhido
entre os 20 melhores do estado na 3® Mostra Catarinense “Aqui tem SUS", que seleciona
os melhores projetos do Estado em ateng¢ao primaria na area da saude, para apresentar
em nivel nacional na 172 Mostra Brasil “Aqui Tem SUS” em Campo Grande (MS). Em 2019
dois projetos ja haviam sido selecionados para a mostra nacional, sendo eles “Academia
da Saude” e “A Saude vai a sua Comunidade”. Outros prémios ja foram garantidos pelo
municipio nas areas da atencao basica a salide e melhores praticas em salude bucal.

O municipio tem orgulho de suas conquistas e agora quer divulgar, através de uma
campanha publicitaria, a importancia delas para a populagdo, nao s6 no ambito de
reconhecimento, mas em seu reflexo na vida das pessoas no dia a dia.

Desta forma, respondendo ao Edital quanto compreensao e apresentacao do raciocinio
basico, a licitante entende que as ac¢des de divulgacao requeridas através do briefing
precisam chegar de forma clara e objetiva para a populagéo, usando de pec¢as publicitarias
em diferentes formatos e em linguagem de facil compreenséao a todos, evitando qualquer
tipo de formalidade que desaproxime o cidadao da mensagem principal: que o municipio
de Flor do Sertao s6 tem o reconhecimento na area da saude porque se importa com o
bem-estar da sua populagao, e € por isso que as agdes continuam dando frutos.

A saude no Brasil e no mundo sofre com altos e baixos desde o principio da humanidade,
por isso € tao relevante destacarmos que o sucesso e o investimento constante em saude
nos municipios nao sao tao corriqueiros como deveriam. O municipio de Flor do Sertao
tem o destaque merecido e deve ser celebrado, através de pecas diversas, alegres,
criativas e humanizadas. A campanha precisa ser ampla e completa, visando atingir e
aproximar publicos de idades e classes diferentes. E preciso que a mensagem seja
entendida e, assim, disseminada espontaneamente.



Estratégia de comunicagao publicitaria

Entendendo o desafio de comunicacdo em relagao ao briefing definido, chegamos as
estratégias, que tem por objetivo suprirem os desafios e entregarem resultados. Assim,
constitui-se como fungao da estratégia de comunicac¢ao publicitaria reunir € organizar todas
as agbes necessarias a fim de suprir os objetivos e alcangar o melhor resultado acerca das
metas estabelecidas em Edital, focando nos verbos: mostrar, divulgar e exaltar.

O municipio de Flor do Sertdo vem ganhando reconhecimento na area da saude ha varios
anos, contudo, até hoje ndo realizou um trabalho em grande escala para divulgagao
completa das agoes premiadas, até mesmo ao pesquisar na internet & dificil de encontra-
las, sendo que deveriam estar em destaque em todos os lugares onde a comunicagao do
municipio de Flor do Sertdao pode chegar, até mesmo para mostra-las como exemplo
positivo a outros municipios, grandes ou pequenos, da regiao, do estado ou do pais.

Flor do Sertao é uma pequena cidade, de 1.579 habitantes, de acordo com dados do censo
realizado em 2019 pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) e faz parte da
microrregiao do Oeste de Santa Catarina, localizada ha 630 quildmetros da capital
Florianépolis. A denominagao Flor do Sertao, conforme moradores, se deu por conta de
uma arvore de flores amarelas encontrada no meio da floresta no inicio da colonizacéo, que
julgaram ser o Ipé Amarelo e que se tornou simbolo do municipio.

A origem da cidade remota os anos 1950, quando as primeiras familias descendentes de
italianos, portugueses, alemaes e poloneses ali comegcaram a se estabelecer, vindas
principalmente do Rio Grande do Sul. No ano de 1953 construiram a primeira capela que
servia para os encontros religiosos semanais e que também serviu por muito tempo como
uma escola. Nos anos seguintes, Flor do Sertao comegou a se estabelecer social e
economicamente, criando uma comunidade forte, que foi elevada a categoria de vila em
1961, distrito da cidade de Maravilha. As principais atividades econémicas eram a extragao
da madeira, a policultura e a pecudria, muito forte até os dias de hoje. Foi em 29 de
setembro de 1995 que Flor do Sertdo passou a ser municipio oficialmente. Uma cidade com
uma histéria de emancipacgao politica recente, mas que oferece qualidade de vida a cada
um de seus habitantes.

Flor do Sertao, pequena em tamanho, mas nao em bem-estar comunitario, quer se destacar
no cenario estadual. Desta forma, o objeto dessa estratégia € o de exaltar como é
importante ter um governo que se preocupa com a satide da comunidade genuinamente e
mostrar como os trabalhos feitos e premiados pela Secretaria de Saude refletem no
cotidiano da populagéo, deixando de ser algo simples e pouco divulgado para se tornar algo
grande, amplamente difundido e exaltado da forma que merece.

Assim, faz-se necessario engajar todos os municipes em torno de um propésito coletivo,
estabelecendo uma narrativa de comunicagao que carregue um sentido comum a todos. A
narrativa criada precisa impactar os cidadaos de forma positiva, para que compreendam a
mensagem. E necessario, também, a criagdo de um planejamento I6gico, onde as agdes
se complementem.

Por isso, o mote da campanha, que é a base que norteia todas as pecas, deve ser
automaticamente internalizado, ndo dependendo apenas da sua divulgagao na midia para
que a mensagem seja motivo de orgulho e se espalhe organicamente.

O objetivo &€ que pessoas de todos os lugares (ndo apenas municipes) entendam a
importancia das agbes realizadas pela Secretaria de Salde e busquem, pesquisem e se
interessem em conhecer mais sobre elas. Também mostrar que um governo que investe
em saude € um governo que se preocupa com seus municipes, porque uma populacdo que
tem salde € uma populagao que se desenvolve.

Portanto, a sintese do conceito de comunicagéo desenvolvido para esta campanha est3a
traduzida na frase: “A vida & boa aqui em Flor do Sertao” e como frase de apoio “Municipio
referéncia em Saude da Familia, Salde Bucal e Academia da Saude”, sendo todas as
pecas assinadas pelo municipio de Flor do Sertao.



A frase do slogan quer ressaltar como a saude € o pilar da qualidade de vida, que
proporciona a populagdo uma vida boa de verdade e que remete a algo sempre positivo.
Ja a frase de apoio da destaque aos prémios recebidos pela Secretaria de Saude, exaltando
cada um deles como importantes para a “vida € boa" presente no mote, porque a satde da
populacao florsertanense € prioridade para o governo municipal.

Ademais, todo o contexto pretende ser envolvente, porque busca aproximar e humanizar o
municipio, colocar as pessoas como protagonistas, pois todos os municipes vivem essa
vida boa proporcionada pela saude de Flor do Sertdo, bem como outras areas sociais e
econdmicas. Neste processo existe uma uniao da publicidade com a linguagem do dia a
dia das pessoas, para que haja uma identificacdo e conexdo por meio da mensagem.

A escolha do slogan representa a conexao entre Flor do Sertdo, a Secretaria da Saude e
os cidadaos, ja que todos esses esforgos, que se refletem em premiagoes, sao feitos para
o bem-estar dos préprios municipes. O reconhecimento das premiagbes em si nao vale se
nao para proporcionar uma “vida boa” a cada habitante. Além disso, comunica sobre os
prémios conquistados, com intuito de que sejam exaltados dentro do municipio e fora dele.
Falar sobre uma vida boa € uma forma espontanea e coloquial de dizer que o governo do
municipio de Flor do Sertdo busca através de seus investimentos proporcionar ao municipe
uma vida mais tranquila, confortavel e segura.

A criatividade é essencial para um plano de comunicagao publicitario, por isso, as pecas
devem ser diferenciadas, coloridas e humanizadas, a fim de que o publico seja facilmente
impactado. Todos esses elementos garantem que a mensagem chegue com toda a
positividade que precisa chegar, ja que a “vida boa” em Flor do Sertdo deve ficar enfatizada
a todos.

Outra questao é a pluralidade das pecas, que a partir de uma paleta de cores e tipografia
que ressaltem os valores do mote “A vida € boa aqui em Flor do Sertao”, serao de extrema
importancia para o subconsciente de quem as vé. A paleta pode ir alternando conforme o
formato da midia que a peca for vinculada, de acordo com os projetos ou as areas a serem
divulgadas e trabalhadas, porém ndo saindo da sua identidade visual, ja que € isso que vai
garantir que a campanha seja efetiva tanto nos materiais graficos, quanto nos digitais, e se
fixem na mente dos seus consumidores.

As artes criativas serao de extrema importancia para gerar impacto e chamar a atengao
para as agoes premiadas, anteriormente pouco divulgadas. Elas representam a diversidade
e a cultura do povo florsertanense, trazendo a esséncia de alegria e pluralidade que esta
no cerne da populagao.

E importante destacar, também, que a estratégia de comunicagao publicitaria utilizada
salientara que a saude é s6 um dos ambitos de sucesso dentro das agdes da administracao,
mas que ¢ todo o conjunto que faz com que quem viva em Flor do Sertao tenha uma “vida
boa’.

Os meios de divulgagdes utilizados serao os indicados pelo Edital: anuncio de jornal - layout
de uma pagina - tabloide; banner Site para a pagina da Prefeitura; produgao de video de
até um minuto - roteiro e spot de 60 segundos - roteiro. As pecas publicitarias a seguir
foram produzidas devidamente dentro dessa estratégia, com o objetivo de que possam ser
apresentadas de forma diversa, mas em harmonia, em cada meio de comunicacgao.

Dessa forma, as pecas, juntamente com o mote definido, traduzem exatamente o exigido
em Edital: mostrar os trabalhos premiados pela Secretaria de Salde e a importancia que
isso representa para a comunidade, além de enfatizar o que esse trabalho realizado pelo
governo municipal traz para o dia a dia das pessoas, exaltando como é importante ter um
governo que se preocupa com a saude de sua comunidade.
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c¢) Producéo de roteiro de video de até um minuto: Roteiro

Locugao: A Vida e Boa aqui em Flor do Sertao!

(Imagem: imagens aéreas do municipio — pér do sol).

Locugédo: Lugar de gente alegre, que tem qualidade de vida, salude, seguranca e lazer, e
vive sempre com um Sorriso no rosto.

(Imagem: imagem da praga; pessoas recebendo atendimento de saude, pessoas sorrindo,
alegres).

Locugao: Um municipio que coloca o bem-estar da populagéao em primeiro lugar € um
municipio que prospera.

(Imagem: imagens do portal do municipio; imagens de agricultura, pecuaria, turismo,
hidrelétrica, agroindustria, esportes).

Locugao: Flor do Sertdo, destaque nacional com prémios e reconhecimentos em diversas
areas da saude.

(Imagem: imagens do momento do recebimento dos prémios nos eventos - fotos e videos)
Locugao: Sao projetos realizados com exceléncia na saude da familia, saude bucal e
academia da saude, frutos de muito trabalho, investimento e empenho.

(Imagem: imagens de atendimentos realizados na saude; imagens da academia da salde
externas e internas; imagens do programa Saude vai a sua Comunidade).

Locucgao: A vida € boa aqui em Flor do Sertao.

(Imagem: imagens de diversos municipes felizes e sorrindo)

Locugao: Municipio de Flor do Sertao.

(Imagem: assinatura do municipio - logo)



d) Spot de 60 segundos: Roteiro

Locugao: A vida é boa aqui em Flor do Sertao! Um lugar de gente alegre, que tem qualidade
de vida, saude, seguranga e lazer garantidos, e por isso vive sempre com um Sorriso no
rosto. Um municipio que coloca o bem-estar da populagéo em primeiro lugar € um municipio
que prospera. E assim, Flor do Sertao vem sendo destaque nacional e ganhando prémios
e reconhecimentos em diversas areas da saude ha varios anos. Com projetos referéncia
realizados com exceléncia na saude da familia, saude bucal e academia da saude. Prémios
que sao frutos de muito trabalho, investimento e empenho. Porque para nds, a sua saude
importa! A vida é boa aqui em Flor do Sertao. Municipio de Flor do Sertao.



Estratégia de midia e nao midia

O principal desafio que se coloca para as agéncias participantes desta licitagdo € a
proposicdo de uma campanha que mostre que os prémios recebidos pela Secretaria de
Saude em reconhecimento pelas suas agdes e projetos, sdo de interesse de toda a
populacao, bem como exaltar a importancia de ter um governo que se preocupa com a
saude de sua comunidade. Assim, com base na verba referencial de R$ 15.000,00 (quinze
mil reais), a campanha simulada sera distribuida ao longo de 30 (trinta) dias e sera
composta por 04 (quatro) pecas, sendo elas: anuncio de jornal de uma pagina cor no
formato tabloide, banner site para a pagina da Prefeitura, spot para radio no formato 60" e
roteiro para video no formato 60"

Os 30 dias de distribuicdo se justificam pela necessidade de uma campanha nao tao longa,
visto a verba referencial ser de R$ 15.000,00, porém com duracao suficiente para que haja
sua veiculagdo de forma amplamente difundida e compreendida na regiao e entre os
municipes.

A seguir apresenta-se a relagao das pegas selecionadas em cada meio e suas defesas.
Radio: um dos meios de maior acesso a populagdo, com grande frequéncia na cidade e no
interior. A radio chega a muitos lugares que outras midias ndo chegam, como, por exemplo,
internet ou televisao. Dentre as principais vantagens da radio temos: interatividade com o
ouvinte, facil mobilidade (pode ser ouvida em casa, no carro, no trabalho e em diversos
dispositivos diferentes e de facil acesso), imediatismo, velocidade na comunicagdo e a
empatia entre veiculo o e ouvinte. Uma pesquisa realizada pela Kantar Media ("Radio
online: O som do novo" 2019-2021) apontou que 46% dos brasileiros ouvem o veiculo de
forma tradicional e 12% optam pela versao digital. Ao mesmo tempo que 51% usam alguma
ou as duas formas.

Em consequéncia de tais fatores, foram selecionadas 03 (trés) radios da regido para a
veiculagao do spot de 60 (sessenta) segundos, sendo Radio Lider, Radio Difusora e Radio
Peperi, tendo, no total, 112 (cento e doze) insergdes.

Radio Lider: Lider FM nasceu em 1992 em Maravilha e segue com a programacao voltada
aos interesses da comunidade, com transmissdes, jornalismo local e regional e ampla
cobertura esportiva, com abrangéncia nos municipios do Oeste catarinense.

Radio Difusora: chega a todo o oeste catarinense, com programacgéo online 24 horas por
dia e abrange 74 municipios da regiao.

Radio Peperi: radio de Sao Miguel do Oeste/SC fundada em 1959. Com uma programacao
voltada ao jornalismo, destaca-se pela informacéo, entrevistas e reportagens. Abrange os
estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, atingindo mais de 200 mil pessoas.
Jornal: mesmo com o advento das novas tecnologias, esse meio continua tendo grande
credibilidade, sendo parte do habito diario de muitos brasileiros. Além disso, afeta uma
parcela da populagdo com maior poder socioecondmico do que outros meios de
comunicagao. Pessoas que consomem jornal também sao, muitas vezes, formadoras de
opinidao e tém capacidade de influenciar o ambiente a sua volta. Com isso, é possivel
alcangar um grupo de pessoas que podem inspirar outras, e, assim, corroborarem com a
difusao da mensagem.

O anuncio sera veiculado nos jornais Gazeta e Novoeste, com um total de 02 (duas)
insergdes, sendo 01 (uma) no Jornal Gazeta e 01 (uma) no Jornal Novoeste.

Jornal Gazeta: Jornal de Sao Miguel do Oeste/SC fundado em 28 de maio de 2004. O
conteudo é publicado, semanalmente, todas as sextas-feiras, formado por noticias factuais,
releases e matérias especiais, além de programacéo de variedades. O publico-alvo atinge
leitores da cidade e interior. Circula semanalmente com aproximadamente 3 mil exemplares
em mais de 10 municipios da regiao.

Jornal Novoeste: O Jornal Novoeste possui mais de 28 anos de trajetéria, com o lema
‘Informagéo de qualidade da sua regido - Imparcialidade e credibilidade”. Circula aos
sabados na regiao do Entre-Rios (Maravilha, Sdo Miguel da Boa Vista, Iraceminha, Modelo,
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Cunha Pora, Serra Alta, Saudades, Cunhatai, Flor do Sertdo, Tigrinhos, Santa Terezinha
do Progresso, Romelandia, Bom Jesus do Oeste, Saltinho).

(Fonte: todos os dados acima foram fornecidos pelos proprios veiculos, através de midia
kit e sites institucionais).

Internet: ndo € novidade que a internet faz parte da vida de grande parte da populagao
mundial ha pelo menos duas décadas, sendo usada nao somente para entretenimento, mas
também como forma de se informar, trabalhar, realizar compras, interagir com outras
pessoas, entre outros. As redes sociais sao os principais meios dentro da internet. Estao
entre as mais consumidas atualmente Facebook, Instagram, Youtube, Tik Tok, Whatsapp
e Twitter. Conforme a pesquisa “Global Digital Overview” de 2020, feita pelo site We Are
Social em parceria com a ferramenta Hootsuite, o Brasil ocupa o terceiro lugar no ranking
da populagao que passa mais tempo nas redes sociais, com uma média diaria de 3 horas
e 31 minutos. O levantamento de 2021 da mesma pesquisa, apontou o YouTube como a
rede social mais usada pelos brasileiros, com 138 milhdes de usuarios, seguido pelo
Instagram com 119,5 milhées, Facebook com 116 milhdes e o TikTok, a rede social mais
nova da lista, com 74,07 milhées de usuarios. O consumo de videos teve um crescimento
notavel mesmo fora do Youtube (plataforma exclusiva de audiovisual) e fez com que o
comportamento de varias redes sociais se modificasse. A pesquisa “O Estado das Redes
Sociais no Brasil”, de abril de 2021 realizada pela comScore, empresa de analise de dados,
mostrou que o tempo maior do brasileiro nas redes veio acompanhado de uma alta de 35%
nas visualizagbes de videos e de 20% nas interagdes com o formato. A 212 edigao da
Pesquisa Global de Entretenimento e Midia realizada pela PwC (PricewaterhouseCoopers
Brasil Ltda) publicada em junho de 2021 mostrou que a pandemia do Covid-19 estimulou
muitos consumidores a se tornarem mais digitais, mais locais € mais conscientes em
relagdo a saude e a segurancga. Outro dado relevante € como a conexao com a internet
esta cada vez mais em alta e ndo tem nenhuma expectativa de deixar de ser parte da vida
da populagdo a nivel mundial nos préximos anos. Segundo o Ultimo relatério da Cisco
(Cisco Annual Internet Report Complete Forecast Update) 2018-2023, o mundo passara de
3,9 bilhdes de usuarios da rede (2018) para 5,3 bilhdes até 2023, um aumento de 36%
nesse periodo. O que aponta que 66% da populagcdo mundial estara conectada a internet
em até um ano. No Brasil, a pesquisa estima que em 2023 84% da populacéo tera ao menos
um dispositivo moével, ou seja, 181,1 milhdes de pessoas. Comportamentos esses que sédo
de interesse integral da midia publicitaria.

Assim, optamos por veicular o video no formato de ate 60 (sessenta) segundos nas redes
sociais Instagram e Facebook do préprio municipio, realizando impulsdo paga de contetdo
para que alcance mais pessoas. As redes socais do municipio de Flor do Sertdo sdo um
espago de comunicacgéao de facil acesso aos municipes, além de conseguirem atingir um
publico mais jovem, fazendo com que haja uma conexao da campanha com todas as faixas
etarias pretendidas.

Banner site: a insercdo de um banner no site da Prefeitura Municipal se faz necessaria para
maior fixagado e, principalmente, abrangéncia da campanha ao publico que busca
informagdes e noticias dentro do site, um canal que costuma passar maior credibilidade por
se tratar de um site oficial de um érgéao publico.

Dessa forma, com as midias selecionadas, a campanha simulada atingira todo o publico-
alvo almejado, evidenciando a importancia que o governo municipal destina a satde, além
de enaltecer os prémios conquistados pelo municipio, deixando explicito como a vida & boa
em Flor do Sertao, principalmente quando o assunto é satde.

A licitante destaca que trabalhou de acordo com o determinado no briefing e com as pegas
e valores determinados por esse Edital. Com isso, o total de investimentos foi de R$
14.849,27, sendo que os valores de produgao totalizaram R$ 5.419,27 e de veiculagao R$
9.430,00. A seguir, apresenta-se as tabelas de valores e insergdes e graficos.
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CUSTOS

MEIO PECAS VALOR TOTAL (RS)
Midia / Veiculacdo Internos Terceiros Honorarios
Jomal 01 Pagina + 01 adaptaco RS 5.140,00 | R$ 689,35 | RS - RS b RS 5.8209,35
Radio 01 Spot 60" RS 3790,00 | RS 406,00 | RS 173,914 | RS 26086 | RS 4.396,00
Site 01 Banner site RS - RS 376,56 | RS - RS - RS 376,56
Facebook / Instagram |01 Video de 60" RS 500,00 | RS 1.713.22 | R$ 869,570 | R$ 130430 | RS 3.213,22
Slogan 01 Slogan RS - RS 734,14 | RS - RS - RS 734,14
Fotos 10 Fotos RS RS * RS 260,871 | RS 3129 | RS 300,00
Total dos custos de produgiio RS 541927
Total dos custos de veiculagdo (incluido o desconto da agéncia) RS 9.430,00
TOTAL GERAL R$ 14.849,27
Distribuicdo de Midia
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PLANEJAMENTO DE MIDIAS - junho 2022
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JORMAL GAZETA ANUMCIO 1 PAGINA Mot 01 1 R§ 220000 | R§ 2.200,00
JORMAL NOVOESTE ANUNOIO 1 PAGINA Y225 (] 1 RS 204000 | RS 2.040,00
[mn UDER92.3FN SPOT 60 - INDETERMINADO R ozjoz|onjorjoz | @|02|02({02(m |01 02|02 @|[02|]02|0M|0njo2|02|@|O2[02|07 (0002|0202 @ RS 40,00 | RS 2.080,00
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PAGINA PREFEITURA pua! SITE Klx]x]lxXIx]l x| X xXIxIXIX]2IX]|X]X|X|%Ix]Ix]|x|X]xX]| 2l X] xIxX]x]|x 30 |RS§ - | RS -
145 TOTAL RS 9.430,00




Raciocinio Basico

A construcdo publicitaria opera mediante um conjunto de procedimentos que conectam
valor, conhecimento e estratégia a uma campanha. A intengdo € a proximidade entre o texto
publicitario, as estratégias de comunicagdo nele empregadas, bem como na configuragao
discursiva da ideia, que precisa, principalmente, ser clara e direcionada a todos. O objetivo
da comunicagao € entender os desafios a serem enfrentados, reconhecendo em um
conjunto de pegas publicitarias a estratégia a ser implementada.

Partindo dessa premissa, para a execugdo do presente edital € necessario dar enfoque nao
apenas na estratégia, mas também no Municipio como um todo, suas caracteristicas, a
realidade do local, os desafios na area proposta, suas entidades e governantes, além dos
objetivos a serem alcangados para uma divulgagdo ampla e verdadeira a toda populagao.
Primeiramente, deve-se levar em conta a comunicacao atual e seu contexto de insercéo.
Pode-se dizer que hoje a comunicagado esta completamente interligada com o dia a dia das
pessoas, que recebem diariamente um grande volume de noticias, dados, anuncios e
comunicados, especialmente de forma on-line.

Com as novas tecnologias, a propagacdo de informagao ocorre de forma muito mais rapida
e alcanga um publico muito maior. Exatamente em decorréncia dessa divulgagao ampla
que as informag¢des constadas em uma campanha precisam cada vez mais ser claras,
objetivas e diretas, para que a informagao chegue corretamente a quem se deve alcangar
e esse individuo entenda e processe de forma correta o que lhe foi divulgado. Aléem disso
a divulgacao precisa ser igualitaria.

Na area da comunicacgdo publicitaria esse desafio de comunicar com clareza e eficiéncia &
ainda maior, porque é preciso vender um produto, servico ou agao realizada, sendo
verdadeiro e responsavel por aquilo que comunica.

Afinal, o sucesso de uma estratégia publicitaria ndo depende s6 de alcancar um
determinado pubico, mas também deste publico-alvo compreender o que Ihe foi transmitido
e, até, repassar a informacao. Afinal, com as novas tecnologias, as redes de propagacao
aumentaram de forma exponencial, hoje uma noticia corre o0 mundo em apenas alguns
segundos.

Adentrando no estudo especifico do Municipio de Flor do Sertdo e suas peculiaridades,
partindo das informac¢des contidas no briefing e demais materiais disponiveis nas redes
sociais do Municipio, como site da prefeitura, as paginas da administragdao no Facebook e
no Instagram, bem como as demais publica¢cdes de paginas locais, foi possivel perceber
que o municipio esta em expansdo. Localizado a 630km de Florianépolis, a terra do Ipé,
com € conhecida, tem quase 2.000 habitantes e inimeros atrativos locais, como a
hidrelétrica, o lago, agroindustrias de agricultura familiar, horto medicina, trilhas ecolégicas,
cachoeiras e o santudrio de Nossa Senhora do Caravaggio, que recebe centenas de fiéis
durante todo ano.

Alem do turismo foi possivel perceber grande destaque na agricultura, que & uma das
grandes frentes de producgao e referéncia na economia local. E principalmente, o destaque
na saude municipal, afinal Flor do Sertao foi reconhecida nacionalmente e premiada como
referéncia em categorias como: saude da familia, saude vai a comunidade, saude bucal e
também teve sua academia reconhecida como referéncia. Prémios como esses orgulham
os moradores e devem ser destaque de comunicagdo no municipio.

Pensando nisso € importante unir a participagdo populacional nesses ganhos, valorizando
o desenvolvimento e a qualidade de vida do local, pois & através da participa¢ao do povo
que se consolida uma administrag&o, ou seja, o povo € peca fundamental nas agdes da
prefeitura.



Seguindo essa ideia é preciso exaltar os trabalhos da Administragcdo Publica, que vem
trabalhando para garantir qualidade de vida e infraestrutura para toda popula¢éo, de forma
correta e transparente, promovendo sempre 0s investimentos necessarios ao municipio.
As pesquisas realizadas pela licitante destacam também que as agdes do governo
municipal sdo destinadas a promover o desenvolvimento social, econédmico, educacional,
cultural, a satde publica, fomentar a agricultura e o bem-estar da populagdo como um todo.
A populagdo de Flor do Sertdo precisa conhecer e saber da importancia de todas essas
acoes, especialmente no setor da saude, pois nao é sempre que um Municipio se destaca
com tantos prémios nessa area. Ser destaque na saude € um atrativo para os visitantes e,
sem duvida, um orgulho para os moradores.

Para isso & importante que a administragdo comunique de forma clara as agdes
perpetuadas pelo municipio, especialmente na area da saude, mas também na educacao,
infraestrutura, economia, entre outras. Afinal & indispensavel para o cidaddo saber que sua
contribuicdo ao municipio esta sendo revertida em beneficio préprio e em prol do municipio
em que vive.

Assimilando essas informagdes e de acordo com o objetivo proposto no briefing deste
edital, pode-se dizer que o maior desafio da comunicagao da Prefeitura de Flor do Sertdo,
hoje, € mostrar para a sociedade, de forma criativa, interativa e diversificada, tudo o que é
realizado pelo municipio e a importancia de todo trabalho que vem sendo realizado pelo
governo municipal em prol da populagéo. E assertivo dizer que é importante ter um governo
que se preocupa com a saude da comunidade, que investe os tributos e busca a qualidade
de vida da populagao.

O desafio de comunicagéo da atual administragdo € ampliar a divulgacao dessas acbes,
fazer com que o povo tenha conhecimento dos prémios consolidados na area da saude e
principalmente, que essas informacdes sejam transmitidas de maneira clara e transparente.
Sendo assim, & importante ser objetivo e claro para, principalmente, responder e atender o
objetivo dessa campanha publicitaria, que é aumentar a eficiéncia da administragao publica
e estreitar os lacos com o cidadao.

Dessa forma, enquanto compreensdo e apresentacdo do raciocinio basico, a licitante
entende que as agdes de comunicagdo do municipio devem despertar o interesse do
publico em conhecer as agdes e prémios conquistados pela administragdo, bem como os
projetos, acdes e investimentos que ainda estao em desenvolvimento.

Com isso, de acordo com o contetdo disponibilizado pelo edital/briefing, a licitante entende
que € necessaria a criagdo de uma campanha publicitaria criativa, humanizada e interativa,
com texto simples e efetivo, de facil compreensado, comunicando de forma eficiente o
objetivo da campanha. Além disso, & preciso pensar em uma campanha ampla e completa,
com pecas diferenciadas, para que todo publico a receba e identifique a mensagem,
independentemente de condigdo social ou econdmica. Assim, a licitante acredita que
diversificar os meios de comunicac¢do € indispensavel para que a ideia da campanha
alcance a todos.



Estratégia de Comunicagao Publicitaria

E de conhecimento basico que a comunicagdo precisa ser objetiva, assim evita
interpretacoes diferentes da que foi proposta inicialmente. Dessa forma a licitante entende,
que o texto “Nossa saude em destaque nacional. O ministério da saude premiou nossos
trabalhos em: Salde da familia; Salde que vai a comunidade; Saude bucal e Academia de
referéncia” comtempla totalmente o pedido que consta no briefing.

Cabe destacar que a comunicagao apresentada acompanhou algumas das acoes de maior
énfase apresentadas pelo governo municipal. Informagdes que foram colhidas do site oficial
da prefeitura. Como por exemplo: Salde da familia; Satude que vai a comunidade; Saude
bucal e Academia de referéncia.

Para que a mensagem, que foi amplamente exposta no briefing, seja entendida pela
populacdo devemos moldar sua apresentacdo para cada meio de comunicagéo. Por isso,
mantemos o slogan como destaque principal e por complemento as diversas acgbes
desenvolvidas pela administragdo. Assim, ao longo do tempo de veiculagao da campanha
teremos o objetivo de demostrar a preocupagdo com desenvolvimento da salude dos
moradores.

Como ja mencionado, cada veiculo de comunicagdo deve passar de forma clara a
mensagem expressa. O banner para o site oficial da prefeitura, precisa ser objetivo e
apresentar de forma rapida a principal finalidade do briefing: o reconhecimento feito pelo
Ministério da Saude e os prémios ganhos. Em virtude de o banner ter um espaco de
informagdo menor e, por muitas vezes, ser visto de forma rapida, precisamos ser praticos
ao passar a mensagem para que o texto em conjunto com o material grafico desperte a
atencao das pessoas ao acessar o site do governo. Banners com muito texto e informacgoes
passam despercebidos para a maioria dos moradores, pois demandam muito tempo de
leitura/atengao.

Por outro lado, o jornal permite que mais detalhes sejam vinculados, pois o habito de leitura
e tempo em frente ao material apresentado € maior que o banner, por exemplo. Logo, a
licitante compreende que esse espago permitiu maior descricdo. Envolvendo a populacéao
em um senso de pertencimento com a frase em destaque “Afinal o nosso maior prémio é
ter vocé sempre bem”. Alem disso, foi utilizado uma diagramagao que direciona o olhar do
leitor, assim, fica claro que a prefeitura tem preocupagcd@o com a saude e o reconhecimento
pelo Ministério da Saude.

Ja para o radio, que é um veiculo de comunicagdo tradicional e de alcance de muitos
publicos, usamos uma locugdo com voz feminina. Visto que o som da voz feminina pode
chamar ainda mais a atencao, pois, na grande maioria de emissoras, as vozes mais
presentes no dia a dia sdo masculinas. Com isso a populagdo pode habituar-se em ouvir
sempre 0 mesmo timbre vocal e deixar passar a informag¢ao. Outro fator determinante para
0 sucesso da audiéncia no radio é a trilha sonora que acompanha o texto, ela precisa ter
identificagdo com a mensagem, para ter maior adesdo com os ouvintes. E os cuidados com
esse veiculo ndo param por ai, ao analisar a programacgéao local a produ¢ao do audio precisa
ser diferente, com entonacdo e empolgac¢ao ao interpretar o texto, dessa forma teremos
mais retorno sobre a veiculagao.

A licitante ainda salienta que teve o zelo de entender os posicionamentos das emissoras
elencadas para rodar o spot. Com atencao as faixas etarias que cada radio alcanca. Além
de ter maior amplitude ao difundir os spots em varias emissoras.

Outro fator positivo do material € que as pec¢as seguem uma linha editorial de pertencimento
e orgulho por ser um cidaddo de Flor do Sertdo, pois inclui todas as pessoas como
essenciais para que esse reconhecimento do Ministério da Saude acontecesse.

Seguindo a mesma linha editorial, o roteiro de video segue a mesma tematica que as pec¢as
anteriores. Visando fixar ainda mais a mensagem aos moradores. Outro fator importante &



a utilizacdo do video nas redes sociais, para aumentar o engajamento do publico,
permitindo o compartilhamento e a difusdo da comunicag¢édo, de acordo com o contexto
apresentado no briefing. Assim, fica mais interativo o entendimento dos motivos que
levaram o municipio a ter o setor da satide como destaque nacional.

Outro fato positivo foi a preocupagdo com as cores das peg¢as apresentadas pela licitante.
Que montou uma paleta de cores que chama a atengao, fator categérico para o sucesso da
campanha. Ndo apenas isso, os tons apresentados foram retirados da bandeira municipal,
gerando mais senso de pertencimento.

A seguir a licitante apresenta as pegas produzidas com observancia ao exposto no edital.
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¢) ROTEIRO DE VIDEO DE ATE UM MINUTO;

CENA 01: Tela cheia com destaque e contraste de escrita. Que seja de facil leitura para
todos os publicos. Cena com imagem de drone do municipio e textura sobre o video. Para
facilitar a leitura. Com a mensagem centralizada na tela. Com fonte que destaque a palavra
“saude” e “nacional”. Cena com 10 segundos.

ESCRITA CENA 01: NOSSA SAUDE EM DESTAQUE NACIONAL

NARRACAO CENA 01: A saude de Flor do Sertao € destaque nacional.

CENA 02: Segue para outra imagem de drone, sobrevoando o posto de satude. Com zoom
para a fachada da estrutura. Cena com 13 segundos.

NARRACAO 02: E o trabalho sério da nossa gente que, no dia a dia, constréi com carinho
e dedicagcdo uma saude cada vez melhor.

CENA 03: Imagens de atendimento a comunidade. Cenas capturadas em solo. Que mostre
o cuidado e carinho que os profissionais da saude tém com os moradores. Passando
rapidamente pelos setores ao serem citados no audio. Cena com 15 segundos.
NARRACAO CENA 03: O ministério da saide premiou nossos trabalhos em: saude da
familia, saide que vai a comunidade, salde bucal e academia de referéncia.

CENA 04: Segue com imagens dos atendimentos a comunidade. Focando no atendimento
as comunidades do interior. Em camera lenta, focando no sorriso de satisfacdo de ser
atendido pelos profissionais da salude. Passando por médicos, enfermeiras e demais
pessoas do setor. Com um tom mais amarelo nas imagens para passar a sensacao de
acolhimento. Cena com15 segundos.

NARRACAO CENA 04: E da dedicagéo dos nossos profissionais e da comunidade que
transformam a nossa sadde. Que deixa tudo possivel de fazer. E para vocés moradores
gque o municipio esta sempre trabalhando.

CENA 05: Video de drone, com o entardecer, que aparec¢a o sol no horizonte. Com tons
amarelos. Cena consiste em mostrar a cidade por completo para finalizar o VT. Cena com
07 segundos.

NARRACAO CENA 05: Mas, o nosso maior prémio € ter vocé sempre bem. Governo
municipal de Flor do Sertao.



d) ROTEIRO SPOT RADIO 60 segundos - Voz feminina.
A saude de Flor do Sertado é destaque nacional.
E a administragéo cuidando da populag&o.
O reconhecimento veio através de prémios do Ministério da Salude, nas categorias:
Salde da familia,
Saude vai a comunidade,
Saude bucal e
Academia de referéncia.
E assim que nds cuidamos cada dia mais da populagéo.
O nosso maior prémio é ter vocé sempre bem.
Governo municipal de Flor do Sertdo.



Estratégia de Midia e Nao Midia

O objetivo principal da estratégia de midia € ndo midia € encontrar a melhor combinac¢éao
de veiculos, cuja audiéncia coincida com o publico-alvo escolhido. Afinal, ela € o meio pelo
qual os consumidores receberdo a mensagem e de que forma esses meios de comunicacao
impactam na vida das pessoas.

O objetivo principal em questdo é aproximar a populagdo de Flor do Sertdo da
administracdo, para que, através das agdes de midia e ndo midia, com conteudo criativo e
informativo, a comunidade tenha conhecimento de tudo que é desenvolvido pela prefeitura,
especialmente os investimentos em salde. De modo geral o objetivo € a visibilidade das
agoes efetuadas em prol do municipio, mostrando aonde foram investidas as contribuicoes
da populacgao.

Importante destacar o impacto dos meios de comunica¢gdo nos habitos de consumo da
populagdo, tendo em vista que a Pandemia da Covid-19 afetou rapidamente todos os
aspectos desse servico e mudou alguns habitos de consumo drasticamente. Um dos
principais pontos diz respeito ao consumo de internet, tendo em vista que a participacéo
em eventos ao vivo foi suspensa e o uso de dados da internet disparou. O radio tradicional
foi impulsionado pelo numero crescente de novas plataformas e rotas de distribuigao.

E importante a mengéo de dados como esse para uma estratégia de midia e ndo midia,
tendo em vista que com a pandemia, os habitos de consumo da populagdo mudaram, e a
forma de divulgagdo ndo € a mais a mesma de antes. A licitante entende que a
apresentacdo desses dados sdo fatores indispensaveis para adequar a midia correta a esta
e outras campanhas do municipio, adequando-a a realidade atual.

Além disso é importante a utilizac3o estratégica dos meios de comunicagao, para que esses
alcancem toda regido e cheguem ao maio nuimero de pessoas possivel, levando em
consideragdo os fatores analisados acima e os habitos tradicionais de consumo da
populag¢éo de Flor do Sertéo.

A midia divide-se basicamente em veiculos eletrénicos (radio, televisao e internet) e
impressos (jornais e revistas). Cada um desses meios tem suas caracteristicas proprias.
Portanto a divulgagdo de campanhas depende do conhecimento sobre como funcionam os
diferentes veiculos de comunicacdo para atender plenamente as exigéncias de cada
campanha.

Dessa maneira, os meios, formatos, datas e horarios escolhidos para a divulgagéo da
campanha seguem todo o estudo apresentado e, claro, estdo de acordo com o que &
solicitado por esse edital.

A seguir, apresenta-se a rela¢do das midias selecionadas em cada meio.

Jornal: Essa midia tradicional atinge um segmento especifico da populagdo se comparado
aos outros meios, tem uma grande adesdo, especialmente na populagdo de maior faixa
etaria, acima de 40 anos, exatamente por ser uma midia mais classica. Outro fator
determinante & o habito da leitura, pois as pessoas estdo habituadas a passar um periodo
longo em frente aos jornais. Cabe ressaltar que o jornal circula em varios pontos comerciais
do municipio, além das residéncias assinantes. Pensando nisso, sera feita a veicula¢ao de
um anuncio colorido de pagina inteira no jornal: Novo Oeste, que € um veiculo que faz parte
da imprensa tradicional do municipio e da regido, circulando de forma impressa.

Banner site: Com a explosdo de acessos, as novas redes de comunicagao fizeram com que
as midias tradicionais refletissem sua produgéo. Logo, a imprensa tradicional teve que fazer
uma transicdo de seu conteudo para as plataformas digitais, como & o caso dos sites.
Atualmente a populagdo acessa com frequéncia sites como das prefeituras para buscar
informagdes e/ou noticias. Logo a veiculagdo de um banner na pagina da prefeitura garante
extrema visibilidade as a¢des do municipio e atinge um grande publico.



Video: Atualmente existe uma infinidade de leitores, telespectadores, ouvintes e internautas
a procura de algum conteldo na internet, pois somente esse meio € capaz de circular varias
informagdes em qualquer formato com a maior rapidez. E um dos meios de maior
visibilidade na internet, sem duvidas, é o video. Esse meio de comunicagao garante muitos
“clickbaits” e inimeros compartilhamentos, propagando rapidamente qualquer campanha.
Pensando nisso, o roteiro do video seria divulgado nas redes sociais do municipio, como
Facebook e Instagram, visando aumentar a sua visibilidade no municipio, gerando assim
compartilhamentos pela populagao.

Radio: Ainda é um dos meios de maior acesso da populacdo, com grande frequéncia na
cidade e, principalmente, no interior, esse meio de comunicagao se mantém muito forte no
dia a dia das pessoas. Além de ser uma midia com rapida e ampla divulgacgéo, atingindo
grande parte da populagdo de Flor do Sertdo. A frequéncia de inser¢cdes do spot de 30
segundos é feita entre os veiculos selecionados e de maior alcance na regiao: Radio Peperi
FM, Radio Top 104, Radio Lider, tendo em vista a diversidade de publico de cada emissora,
jovem, adulto e terceira idade. O nimero de insergdes diarias e mensais foram
determinadas de acordo com a programacao de cada emissora e esta descrito na tabela
anexa.

Na sequéncia apresentam-se as tabelas de valores e insergdes, com uma simulagédo de
investimentos, de acordo com o Briefing e as pecas e valores determinados por esse Edital.
Com isso, o total de investimentos é de R$14.217,00, sendo que os valores de veiculagao
totalizaram R$9.740,00 e de producdo R$4.477,00.
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PECAS QUANTIDADE NUMERO DE CUSTOS VALORTOTAL
DE PECAS INSERCOES
Internos VeiculacSo Produ¢do / Terceiros

Jornal - 1 pagina 1 1 RS 547,09 RS 2.940,00 X RS 3.487,0
Banner site 1 1 RS 376,56 X x RS 376,56
Roteiro de video 60" ) 1 1 R$ 1.713,22 X X R$ 1.713,22
Spot de radio 60" 1 140 RS 405,99 RS 6.800,00 RS 300,00 R$ 7.505,99|
Slogan 1 1 RS 734,14 X L _ R$ 734,14
Fotos X 4 X x RS 400,00 RS 400,
CUSTO TOTAL DE PRODUGAO Euaml | o  R$4.477,00
CUSTO TOTAL DE VEICULACAO RS 9.740,00
TOTAL GERAL I RS 14.217,00 )




PLANEJAMENTO MENSAL DE MIDIA: JUNHO 2022

OBSERVACOES:

CAMPANHA:
CLIENTE: Prefeitura Municipal de Flor do Sertio AGENTE: o B N g
ENDERECO: _ ENDERECO:
CNPJ: e CNPJ:
NUMERO DE
VElCULO PECA DIA INSERCAO MES u::r?n':o :;'_f;
E/OU DIAS
1{2[3/ 4|5/ 6|7]8] 9/10 11 12|13 14] 15| 16| 17 18 19| 20 21| 22 23] 24 25 26 27 28 29 3d
Radio Peperi FM spot60"/ozhasish | 1[a|2[2[2[a[2[2]2[af2]a]afa2] 2] afafafala] 2] a] a[ 2] 2 2] 1] 2] 1 40 JUNHO | RS 40,00 RS 1.600,00
Radio Lider Spot60"/07has1sh | 2|2|2[2|2|2[2[2[2[2]2]|2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]2]22]2]2 60 JUNHO |  R$ 60,00 RS 3.600,00
Radio TOP 104 spot60"/ozhas1sh | 1[2|1f[2|a|afa[2[afaf2]aa] 2] a[af 2] 2] a2 2] a[a| 2] 2] af 2] 1] 1] 2 40 JUNHO | RS 40,00 R$ 1.600,00
Jornal Novo Oeste | 25x33am / 1 pégina 1 1 JUNHO | R$2.940,00 | R$2.940,00
y N R$9.740,00 |

43




